
ЛИЧНЫЙ БРЕНД 
ЛИДЕРА 

ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 
ОРГАНИЗАЦИИ

КСЕНИЯ МАТКИНА,

ПДО СКОРОЧТЕНИЕ

ТОМСКИЙ ХОББИ-ЦЕНТР



КАК СТРОИЛСЯ РЫНОК?

ОБМЕН

УПАКОВКА

ЛИЧНЫЙ 

БРЕНД



ПОЧЕМУ ВАЖНО РАЗВИВАТЬ ЛИЧНЫЙ БРЕНД

ПОДХОДЯЩЕГО МОМЕНТА НЕ БУДЕТ НИКОГДА

ВСЕ ТРАТЯТ ВРЕМЯ НА ДОСТИЖЕНИЕ 

ТОПОВОЙ КВАЛИФИКАЦИИ, НО НЕ УЧАТСЯ 

РАССКАЗЫВАТЬ ПРО ТО, ЧТО ДЕЛАЮТ

УСТОЙЧИВЫЙ ЛИЧНЫЙ БРЕНД УСИЛИВАЕТ 

КАРЬЕРНЫЙ РОСТ И ВАШИ ВОЗМОЖНОСТИ: 

ЭТО УНИВЕРСАЛЬНЫЙ АКТИВ И ИНВЕСТИЦИИ 

В СЕБЯ

ЛИЧНЫЙ БРЕНД ПЕДАГОГА – МЕХАНИЗМ 

ОРИЕНТАЦИИ ШКОЛЬНИКОВ НА 

ПЕДАГОГИЧЕСКУЮ ПРОФЕССИЮ



ПОЧЕМУ ЧЕРЕЗ СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ?

ТРЕБОВАНИЕ ВРЕМЕНИ – КОММУНИКАЦИИ В ИНТЕРНЕТЕ

ИНФОРМАЦИОННАЯ ОТКРЫТОСТЬ

ТРАНСЛЯЦИЯ ОПЫТА И ВЗАИМООБМЕН

ДЛЯ ВДОХНОВЕНИЯ

БЫТЬ В ТРЕНДЕ



ЛИЧНЫЙ БРЕНД = ПРЕДСТАВЛЕНИЕ

ОСНОВНЫЕ КОМПОНЕНТЫ

КОМПЕТЕНЦИИ

СТАНДАРТЫ

СТИЛЬ

АРХЕТИП

SELF-БРЕНДИНГ

ИЗ ЛИЧНОСТИ В КОНЦЕПЦИЮ

АМБАССАДОРСТВО

ЧТО О ВАС ГОВОРЯТ ЛЮДИ, КОГДА ВАС НЕТ В КОМНАТЕ



ЧЕК-ЛИСТ «ЛИЧНЫЙ БРЕНД» + «ОЦЕНКА ПРОФИЛЯ»

Ниша, в которой вы строите ЛБ? 
Чем уже ниша, тем проще в ней развиваться.

Что 
отличает вас 
от других?
Суть вашего 
влияния на 
аудиторию?

В будущем, 
что будет 
определять 
вас 
материально/
нематериальн
о в этой точке 
мастерства?

Ниша+
Компетенции+
Точка 
мастерства

Что важно для 
вас? Что 
несете в этот 
мир? Что 
преумножаете
?

Как вы 
делаете то, 
что делаете.
Качества.

Описание ЦА
Что вы 
меняете в 
жизни вашей 
ЦА? Какие 
результаты 
получает ЦА 
от 
взаимодейств
ия с вами?

Как можно 
заработать на 
том, что вы 
делаете?

Анализ конкурентов. Кто они? 
Почему они? Какие у них 
сильные, слабые стороны?

Что еще, кроме профессии? 
Хобби?

С чем вы не согласны в вашей 
сфере? Готовы ли вы об этом 
заявить? Как?

3-5 событий, которые 
повлияли на вас. Что? Когда? 
Почему?

Позиционирование. Что мир 
слышит и видит уникального, 
когда смотрит на вас?

Кто и что поможет вам в 
отстройке ЛБ? Поддержка 
,ресурсы, союзники.



ТРЕНДЫ

ПОДХОДЯЩЕГО МОМЕНТА НЕ БУДЕТ НИКОГДА

o АМБАССАДОРСТВО

o ПРОГРЕВЫ

o ВИРУСНЫЙ КОНТЕНТ

o МЕМЫ

o ВИДЕО-КОНТЕНТ

o ЭКОЛОГИЧНОСТЬ 

o КОММУНИКАЦИЯ 360`

o TONE OF VOICE

o ВСЕ СТАНОВЯТСЯ БЛОГЕРАМИ
0% 50% 100% 150% 200% 250% 300%

ИЗОБРАЖЕНИЯ

КАРУСЕЛЬ

ВИДЕО

REELS

КОММЕНТЫ ЛАЙКИ



2 СЕЗОНА
14 ГОСТЕЙ

4 ВЫПУСКА



АРХЕТИПЫ ЛИЧНОГО БРЕНДА

ПОДХОДЯЩЕГО МОМЕНТА НЕ БУДЕТ НИКОГДА





РОЛИ БРЕНД-РЕЖИССУРЫ

ПОДХОДЯЩЕГО МОМЕНТА НЕ БУДЕТ НИКОГДА



ЧЕК-ЛИСТ ТОНАЛЬНОСТЬ БЛОГА



ПАБЛИКИ ОРГАНИЗАЦИЙ, ОДОБРЕННЫЕ 

МИНИСТЕРСТВОМ ПРОСВЕЩЕНИЯ

https://vk.com/school5_kurgan

https://vk.com/school5_kurgan




https://vk.com/public191174212

https://vk.com/public191174212




https://vk.com/shili.news

https://vk.com/shili.news




НИКТО НЕ ЗНАЕТ, КАК ЧАСТО 

НУЖНО ПУБЛИКОВАТЬ ПОСТЫ

ОДНИ ПОВТОРЯЮТ

ЗА КОНКУРЕНТАМИ

ДРУГИЕ 

ПРОВОДЯТ ТЕСТЫ



ЧТО МОЖНО НУЖНО ТЕСТИРОВАТЬ

РУБРИКИ

РЕГУЛЯРНОСТЬ 

ПОСТИНГА

КАЧЕСТВО

ВИЗУАЛЬНЫЙ

СТИЛЬ

ДЛИНУ

ТЕКСТОВ

ПОЛЬЗА/РАЗВЛЕЧЕНИЕ

ОФФЕРЫ

КОНКУРСЫ

ТОНАЛЬНОСТЬ

МЕМЫ



МЕМЫ



СМЕКАЛКА = ИНСТРУМЕНТ





КРЕАТИВЫ НА МИЛЛИОН



ТЕКСТЫ ДЛЯ СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ
И НЕ ТОЛЬКО



Книга «Ясно, понятно»
Максим Ильяхов

Книга «Пиши, сокращай»
Максим Ильяхов, Людмила Сарычева



https://glvrd.ru/
ЧИСТОТА И ЧИТАЕМОСТЬ



ТЕКСТ НАЧИНАЕТСЯ С
ЗАГОЛОВКА



КОГДА КНИГА УПАЛА НА 

ЧЕЛОВЕКА - ЭТО НЕ НОВОСТЬ,

А КОГДА ЧЕЛОВЕК УПАЛ 

НА КНИГУ - ЭТО СЕНСАЦИЯ

ЗАГОЛОВОК



ВТЮХИВАТЬ УДИВЛЯТЬ



ВТЮХИВАТЬ УДИВЛЯТЬ

ДОСТУПНАЯ СРЕДА ДЛЯ 

ЭЛЕКТРОСАМОКАТОВ

СНИМАЕМ ДОЛГОВЫЕ 

ОБЯЗАТЕЛЬСТВА ПО 

КРЕДИТАМ ЗА ОДНУ 

КОНСУЛЬТАЦИЮ

РЕЧНОЙ ТУРИЗМ 

В ТОМСКЕ

ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ 

БАЛЛЫ ПРИ 

ПОСТУПЛЕНИИ В ТГУ ЗА 

КОМПЬЮТЕРНЫЕ ИГРЫ



ТЕКСТ ВСЕГДА ДОЛЖЕН ИМЕТЬ

СМЫСЛ
НЕ ДЕЛАЙТЕ «ПРОСТО ТАК»



КОММУНИКАЦИИ В ИНТЕРНЕТЕ СТРОЯТСЯ 
ГОРИЗОНТАЛЬНО

ПОДСОЗНАТЕЛЬНО:

НЕ СПУСКАЕТСЯ СВЕРХУ  И НЕ НАВЯЗАНО





БОЛЬШАЯ РАБОТА!

НО…

25 МАРТА С 9.00 ДО 13.30

ОТКЛЮЧЕНИЕ

ЭЛЕКТРОЭНЕРГИИ  1 ПОДЪЕЗД 



УПРОЩАТЬ

ОТ МАЛОГО К БОЛЬШОМУ

- СЛОВА

- ПРЕДЛОЖЕНИЯ

- СМЫСЛ

- ПОРЯДОК

- ПОДАЧА

СТОП-СЛОВА

- ЯЗЫКОВОЙ МУСОР

НАПОЛНЯЙТЕ ПОЛЕЗНЫМ

ПРОВЕРЯЙТЕ НА ГЛАЗ И СЛУХ



ЕСЛИ НЕТ, ТО ЗАЧЕМ МЫ ЭТО 
ОСТАВЛЯЕМ В ТЕКСТЕ?

(НЕ ПИШИТЕ НИЧЕГО В СКОБКАХ)

(ЭТО ВАЖНО?)



НЕ ИСПОЛЬЗОВАТЬ УСИЛИТЕЛИ

АБСОЛЮТНО

БЕЗОГОВОРОЧНО

БЕЗУСЛОВНО

БЕССПОРНО

ВЕСЬМА

ВО ВСЕХ 

ОТНОЕШНИЯХ

ВООБЩЕ

ВПОЛНЕ

ВСЕГО ЛИШЬ

ДЕЙСТВИТЕЛЬНО

ИМЕННО

НАИБОЛЕЕ

НЕВЕРОЯТНО

НЕИЗБЕЖНО

ОЧЕНЬ

ОСОБЕННО

РЕШИТЕЛЬНО

САМЫЙ

ТОЧНО

ФАКТИЧЕСКИ

ЯВНО

РАЗЛИЧНЫЕ 

РАЗНООБРАЗНЫЕ

РАЗНЫЕ

И ДРУГИЕ# СОВЕРШЕННО БЕСПЛАТНО  – БЕСПЛАТНО



СТОП-СЛОВА - ВВОДНЫЕ
ДОПУСТИМ

ИТАК

НЕ СЕКРЕТ 

ВПРОЧЕМ 

КАЗАЛОСЬ БЫ

ВО-ПЕРВЫХ

НАКОНЕЦ 

ВЕРОЯТНО

ТАКИМ ОБРАЗОМ
…

…

СТОП-СЛОВА - ОЦЕНКА
БЫСТРЫЙ

ПРОЧНЫЙ

ПОЛЕЗНЫЙ 

КАЧЕСТВЕННЫЙ

ЭФФЕКТИВНЫЙ

АКТУАЛЬНЫЙ

# БЫСТРЫЙ ЗАРОБОТОК  –
1500 РУБ/ЧАС # ПРОЧНЫЙ ТОВАР –

ВЫДЕРЖИВАЕТ ПАДЕНИЕ С 10 
ЭТАЖА

# ПОЛЕЗНЫЙ ПРОДУКТ –
СОСТОИТ ИЗ ФРУКТОВ 



СТОП-СЛОВА - ШТАМПЫ

ВСЕМИ ЦВЕТАМИ РАДУГИ

ЛОМАЮТ ГОЛОВУ 

ОДЕРЖАЛИ ПОБЕДУ

…
# ВСЕ ЦВЕТА ИЗ НАБОРА 
ДЕТСКИХ КРАСОК «ГАММА» # РАБОТАЮТ НАД ПРОБЛЕМОЙ  # МЫ ПОБЕДИЛИ



СМЫСЛ ВАЖНЕЕ СЛОВ

ГОВОРИТЬ ПРАВДУ, ДАЖЕ ЕСЛИ ОНА НЕУДОБНАЯ

ПРИВОДИТЬ ФАКТЫ И ДОКАЗАТЕЛЬСТВА

РАССКАЗЫВАТЬ ИСТОРИИ И ПРИВОДИТЬ ПРИМЕРЫ

ПИСАТЬ КОРОТКО

ПИСАТЬ О ПОЛЬЗЕ ДЛЯ ДРУГИХ

ПИСАТЬ КАК ДЛЯ СЕБЯ



ГДЕ УЧИТЬСЯ:

КОММУНИКАЦИИ В ОБРАЗОВАНИИ: 

ПРОФИЛЬ СОВРЕМЕННОГО УЧИТЕЛЯ
РАЗВИТИЕ ЛИЧНОГО БРЕНДА



ГДЕ УЧИТЬСЯ:

РАЗВИТИЕ ЛИЧНОГО БРЕНДА ПРОСВЕТИТЕЛЯ ПРИГЛАШАЕМ НА НАШ МАРАФОН



ВСЁ ПРО REELS

*является продуктом компании Meta*, которая признана экстремистской 

организацией, деятельность которой запрещена на территории РФ.



КАК ПОЛУЧИТЬ ПРЕЗЕНТАЦИЮ?
НАПИШИТЕ МНЕ☺


